SVENSKA

RIKSFORBUNDET SVERIGES
LOTTAKARER

Svenska Lottakarens budskapsstrategi

Bakgrund

Budskapsstrategin ger strategiska riktlinjer for budskap, argument och tilltal — vad vi sager, hur vi sager det
och till vem.

Att tanka igenom och formulera sina budskap ar ett viktigt steg for att varda varumarket, skapa intresse for
vara fragor och bygga trovardighet. Oavsett vem av oss som talar om vart arbete och representerar
Svenska Lottakaren ska vi formedla samma sak, internt eller externt. Att vi ar samstammiga och
konsekventa ar en forutsattning for att budskapen ska na fram och in. Det galler oavsett sammanhang,
media, partnerevents, natverk, utbildningar, webb eller sociala medier.

Tonalitet

Tonalitet handlar om riktlinjer for sprak, termer och tilltal. Det ar ett stdd for alla som skriver texter eller
medverkar i mediesammanhang. Vi har en professionell ton men ska samtidigt inkludera. | sociala medier
kan vi vara mer personliga an andra texter. Mer stdd hittar du i skrivreglerna som ar publicerade i grafiska
profilen samt tonalitetsguiden.

Ett bra budskap

Budskapen paverkas av och anpassas efter handelser, tid och malgrupper.
1. Vad vill vi sdga? Poangen i budskapet.

2. Hur kan vi uttrycka det? Formulering. Vilka kanslor vill vi vacka, vilka ord eller begrepp kan vi
anvanda for att malgruppen ska kunna relatera, kan vi satta det i en kontext som ar aktuell och
relevant, storytelling, fakta osv. Men glém aldrig att budskapet ska vara latt for alla att forsta.
Krangla inte till det!

3. Vad stodjer detta? Argument fér budskapet, exempel, siffror och fakta. Var konkret.
Ett bra budskap boér vara:

e Relevant fér mottagaren
e Positivt for berérda

e Aktuellt
e Tydligt
e Begripligt

e Snabbt och enkelt
e Trovardigt
e Empatiskt
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Budskap och den gemensamma rosten i praktiken
Budskapen genomsyrar all kommunikation.
e | pressmeddelanden, som underrubrik eller citatférstarkning.
e | utbildningsmaterial, som tematiska rubriker.
e | sociala medier, som aterkommande teman (“Mod att agera”, “Kunskap som starker”).

¢ | internkommunikation, som en gemensam vokabular

Huvudbudskap

Svenska Lottakaren bestar av stolta representanter som med stor kunskap varnar demokratins
grundpelare. Vi lever i tider dar var trygghet utmanas, dar virus, klimatférandringar och krig satter tillvaron
pa svara prov. Det finns stora méjligheter for oss att na ut med hjélp av god kommunikation. Svenska
Lottakarens uppdrag och kunskaper ar hogst relevanta i dagens samhalle.

Huvudbudskapet ska positionera Lottakaren som en samhallskraft for var tid. Vi ar mer an en organisation
med stolt historia och starka traditioner — vi ar relevanta har och nu och i framtiden. Huvudbudskapet
speglar bade det nationella uppdraget och den manskliga kraften.

Huvudbudskap: Vi starker dig och samhallet. | vardag, kris och krig.
Budskapet ar kort, tydligt och kraftfullt. Det ar proaktivt utan att lata militariskt.
Budskapet kan latt byggas vidare pa i delbudskap, till exempel:

e Vistarker unga kvinnor genom att...
e Vistarker samhallet....

o Vistarker dig...

e Vistarker Katrineholms kommun...
e Vistarker Hemvarnet...

Kompletterande budskap

Som komplement till huvudbudskapet, antingen som nedryckare (underrubrik som foértydligar
huvudbudskapet eller forstarker budskapets vinkel), tagline eller som avslut anvander vi:

Svenska Lottakaren — kvinnor med kunskap, mod och kraft.
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Sa har anvander vi budskapen

Huvudbudskap kan och bor anpassas efter olika situationer och malgrupper. Man kan anvénda delbudskap
for sarskilda handelser och aven jobba med att pa olika satt fa med vara grundvarderingar i
mediesammanhang.

Delbudskap:

Kunskap som starker

Vi utbildar for trygghet, ledarskap och ansvar.

Svenska Lottakaren rustar kvinnor med kunskap som gor skillnad — i vardagen, i arbetslivet och nar
samhallet provas.

Genom utbildningar inom demokrati, beredskap och ledarskap okar vi férmagan att agera nar andra tvekar.

Gemenskap som bér

Vi star starka tillsammans — 6ver generationer, bakgrunder och orter.
Som lotta ar du en del av ett natverk av kvinnor som delar kunskap, kraft och engagemang.
Vi bygger tillit och beredskap. Fér varandra, for samhallet och foér Sverige.

Mod att agera

Vi véntar inte pa att ndgon annan ska gora skillnad — vi gor det sjalva.
Nar krisen kommer, star vi redan redo.

Vi visar vdgen med handlingskraft, ansvar och civilkurage.

Lottakaren har gjort det i 6ver hundra ar — och vi gor det fortfarande, varje dag.

Trygghet for framtiden

Vi starker Sveriges beredskap — en manniska i taget.
Genom frivilligt engagemang och kunskap sprider vi trygghet i hela landet.
Att vara lotta handlar om att ta ansvar — for sig sjalv, fér andra och fér Sverige.

Ett exempel pa hur vi kan anvanda huvudbudskapet tillsammans med delbudskap:
”Vi starker dig och samhadllet. | vardag, kris och krig.”
Genom (till exempel)

¢ Kunskap som starker kvinnor och samhalle.

e Gemenskap som bidrar till sdkrare och tryggare samhallen.

e Mod att agera nar det géller.

e Att starka oss sjalva bidrar vi till trygghet for framtiden.

SLK Budskapsstrategi 3



SVENSKA
LOTTAKAREN Uppdaterad: 2025-11-10

RIKSFORBUNDET SVERIGES
LOTTAKARER

Ytterligare exempel pa hur vara budskap levererar kommunikation som leder mot
SLKs mal:

Expertis’lkompetens: Vi kliver fram som de experter vi ar. Vad kan vi dela med oss av? Media letar alltid
experter som stéller upp och svarar pa specifika faktafragor men som ocksa ar beredda att ge sin
standpunkt. Nar de hittar experter de gillar och som ar tillgangliga ringer de igen och igen och vi far
trovardig exponering. Detta ar perfekt for oss, sarskilt i de har tiderna nar vara fragor standigt ar aktuella. Vi
ska vaga ta stallning i samhallsdebatten. Att vi foretrader kvinnor i en mansdominerad varld ar viktigt!

Dessutom har media krav pa sig att 6ka mangfalden och de flesta journalister valjer hellre en valformulerad
kvinna till att horas i mediaflédet an annu en man. Vi ska vara ar proaktiva och lata media veta att ni finns
tillgangliga nar fragor bubblar upp, antingen genom ett pressmeddelande eller ett informellt samtal/mejl.

Exempel: | valtider och diskussioner om valdeltagande kan ni visa pa ert arbete for att 6ka kunskapen om
de demokratiska principerna.

Att XX % véljer att inte résta &r ett problem. Vi i Svenska Lottakaren har utbildat i de hér fragorna i 100 ar
och vet vilken skillnad kunskap gor. Att fler far tillgang till kunskapen om hur demokratin fungerar och varfér
din rost &r viktig r avgérande for delaktigheten. Bland mycket annat utbildar vi varje ar xxx personer och
stérker pa sa sétt vart samhélle.

Trygghet | oroliga tider star vi for trygghet.
Exempel: Jag férstar att manga kénner sig oroliga... Det &r inte konstigt att man kan kdnna oro... Som lotta
blir man starkare, mer férberedd och fér dessutom ett ovérderligt nétverk éver hela Sverige.

Kunskap Vi lever i helt nya tider, i en ny varld dar alla behdver lara sig nya forhallningssatt och nya
kunskaper. Alla behdver vara redo nar krisen kommer, det har gemene man bdorjat férsta och har har vi stor
uppmarksamhet inom rackhall. Har finns vi for att 6ka de kunskaperna som alla behéver i var nya varld.
Tryck pa var utbildande roll.

Exempel:

Svenska Lottakaren har arbetat for att stérka férsvaret i 6ver100 &r. Vi vet att alla behéver vara redo i
vardag, kris och krig. Som lotta far du hjélp att stérka dina kunskaper i krisberedskap och demokratisk
beredskap.

Utveckling Bade i kris och i vardagen finns vi har for att utveckla. Samhallet men ocksa dig som individ. Vi
Okar inte enbart kunskapen, hos oss far man ocksa chansen att hitta helt nya sidor hos sig sjalv och starka
sig som manniska, bland annat i fragor dar man historiskt tagit mest plats. Vi valkomnar alltid fler som vill
utvecklas som individ och samtidigt vara med och bygga ett sékrare och tryggare samhalle.

Exempel:
Svenska Lottakaren ger méjlighet fér samhéllsengagerade kvinnor att bidra till att stérka vart demokratiska
samhdélle och vart totalférsvar, inte minst genom att stérka sin egen kunskap.

Kontroll. | kris och krig skapas oro. Svenska Lottakaren har en lang historia och en hdg trovardighet.
Exempel:

I tider av oro och férédndring behéver vi organisationer vi kan lita pa. Svenska Lottakaren har funnits i 6ver
100 é&r och stérker samhéllet och dig som individ. | vardag, kris och krig.
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Makt/inflytande. Genom Svenska Lottakaren far man majlighet att vara med och paverka samhallet.
Exempel:

Som medlem i Svenska Lottakaren far kvinnor i alla aldrar en mdéjlighet att vara del av en stark gemenskap
med andra kvinnor som ocksa vill bidra till att utveckla vart samhélle.

Exempel: Vi ér ett av Sveriges stérsta kvinnliga nétverk. Sveriges framsta forum fér kvinnor som vill bidra till
ett sékrare och tryggare samhélle.

Samhadllsnyttan. Lat budskapet beskriva hur vi bidrar till samhallet. Formulera svar pa de har tre fragorna:
Vad ar samhallsproblemet? Vilken ar I6sningen? Hur bidrar vi till 1dsningen?

Alltid avsluta med en stark Call to action. Vad vill vi att budskapet ska leda till? Ska de anmala sig till
nagot? Vill ni att de ska Iasa mer. Ibland passar det bra att uppmana till nagot eller att hanvisa till mer info
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