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Kommunikationsplan 2026

Bakgrund

Detta dokument ger inriktningen for riksférbundets kommunikationsinsatser under 2026.
Kommunikationsplanen stdds av budskapsstrategin och bryts ner i aktiviteter under aret.

Syfte

Syftet ar att sékerstalla att organisationen har en tydlighet i sin kommunikation och att kommunikationen
leder mot organisationens strategi och de prioriterade verksamhetsmalen (faststallda vid riksstamman
2024).

Framgangsfaktorer

e Kommunikationsbudgeten ligger pa minst samma niva som 2025
e Ett starkt infolottanatverk for att samordna kommunikation och aktiviteter

Uppfdljning mot mal
Kommunikationen syftar till att:

o starka gemenskapen i organisationen
e rekrytera nya medlemmar

e behélla medlemmar

e fylla vara uppdrag

Overgripande budskap

e Genom mitt medlemskap gor jag skillnad for totalférsvaret — i vardag, kris och krig.
o Vi starker totalférsvaret — 6kar férsvarsviljan - genom att starka oss sjalva, samhallet och andra
e Som kvinnoorganisation bidrar vi till ett mer jamstallt totalférsvar.

Se budskapsstrategin for vart huvudbudskap och hur vi anvander det i var kommunikation.

Malgrupper
Internt:
e Medlemmar - skapa stolthet och lojalitet for att behalla medlemmarna och 6ka deras engagemang

e Funktiondrer — skapa forstaelse for hur de bidrar till att na organisationens mal
o Overstyrelsen — skapa forstaelse for sin roll i att leda och ge styrning till organisationen

Externt

o Allmédnheten — skapa forstaelse och starka varumarket

o Potentiella medlemmar — 6ka rekryteringen

o Myndigheter och potentiella uppdragsgivare - bygga legitimitet och skapa férutsattningar for
avtal och samarbeten

e Politiker i féorsvarsutskottet — skapa forstaelse for SLK betydelse for totalférsvaret
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Kommunikationsmal

Faststalld: LO 2025-11-17

Kommunikationsmalen utgar fran de prioriterade verksamhetsmalen:

e Vaxa genom att behalla medlemmar
o Okade insatser for att starka forsvarsviljan

Mal

Oka kunskapen

SLK ska sprida sa mycket kunskap som mdjligt om vilka och vad SLK ar:

e Varfor behovs SLK
e Vilket uppdrag har vi
e Vad far man ut av oss, bade som individ och samhalle?

Vi ska aldrig missa en chans att prata om det har, med vara malgrupper
och med andra som kan na vara malgrupper, till exempel media,
myndigheter och samarbetspartners.

Vi ska gora oss sjalva till experter i de har fragorna. Fér det &r namligen
precis vad vi ar. Vi ska vaga ta den platsen.

Bidra till en positiv opinion

SLK ska, genom faktabaserad kommunikation, lata malgrupperna forsta
behovet av beredskapsfragor, demokratifragor och utbildning i det
omradet och formedla det som nagot positivt och nédvandigt.

Malgrupperna ska forsta att SLK och vart uppdrag ar relevant och
avgorande framat. De ska ha kdnnedom om hur SLK och vara frivilliga
kan bidra till samhallet beredskap.

SLK ar partipolitiskt obundna och kommunicerar darfor inte politik.
Daremot ryggar vi inte for att ta stallning i politiska fragor som ror var
verksamhet.

Skapa fortroende och
relevans for SLK

Malgrupperna ska ha ett hogt fortroende for SLK och vi ska 6ka var
relevans i samhallet.

Malgrupperna ska ha kunskap om vart historiska bidrag till samhallets
beredskap och hur vi ar relevanta idag och i framtiden.

Kanalval

| férsta hand anvands sociala medier for att na malgrupper bade organiskt och via annonsering. Detta pa
grund av mojligheterna att rikta kommunikationen till malgrupper pa ett tydligare sétt an tryckta annonser
vilket ar ett mer effektivt satt att nyttja tillganglig budget. Tryckta annonser anvands nar det bedéms vara
rimligt utifran mojlighet att na ett kommunikationsmal.

Internt ar inriktningen att kommunikation primart sker digitalt.
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Sa har jobbar vi tillsammans for att lyckas

Kommunikation ar ett strategiskt verktyg som bidrar till organisationens mal. Kommunikation paverkar
fortroendet hos alla vara malgrupper, det paverkar vara medlemmar, samarbetet med myndigheter och var
synlighet i samhallsdebatten.

Kommunikationsarbetet ar inte enbart ndgot som kommunikatoren gor utan det behdver genomsyra allt vart
arbete — fran overstyrelsen till karstyrelsen. Kommunikation ar inte bara informationsspridning utan bidrar till
styrning, positionering och rekrytering. Kommunikation ar ett ledningsverktyg som ratt anvant hjalper till att
fokusera hela organisationen mot verksamhetens mal.

Nar vi arbetar tillsammans kan vi skapa kommunikativa insatser som verkligen nar fram och starker
varumarket. For att arbetet med kommunikation ska bli lyckad behdver vi jobba tillsammans.
Kommunikatéren haller ihop kommunikationsarbetet och behdver i sin roll involveras tidigt for att skapa
forutsattningar for goda och effektiva kommunikationsinsatser.

Overstyrelsen har en viktig roll i kommunikationsarbetet med att ge styrning och tydlighet kring vilka mal
organisationen har samt for att skapa engagemang hos karfunktionarerna. For ett effektivt
kommunikationsarbete behdver styrelsen vara bekant med och kdnna sig bekvdm med att kommunicera de
budskap som organisationen har. Kommunikatéren behdver regelbundna avstamningar for att kunna ge
stod till Gverstyrelsen.

Infolottorna i karerna har en viktig roll i att stdrka kommunikationen inom karen men aven till malgrupper
lokalt inom sitt geografiska omrade. For ett effektivt kommunikationsarbete behdvs regelbundna
avstamningsmote for att planera gemensamma kommunikationsinsatser, det sker genom infolottanatverket.

Infor storre beslut och initiativ behévs gemensamma moéten for att sakerstalla att olika aktérers
kommunikation inte krockar samt att vi inte missar nagot tillfalle att kommunicera om SLK. For att
kommunikationsarbetet ska lyckas kravs fortroende och transparens. Om nagot &r oklart ar det battre att
stdmma av en extra gang.

Ansvar

Kommunikatdren ar ansvarig for att uppratta plan och genomféra kommunikationsaktiviteter. Infolottan
ansvar for att utifran riksforbundets kommunikationsplan géra en plan for kdrens kommunikationsarbete.

Talespersoner pa riksniva ar rikslottachefen, generalsekreteraren och kommunikatéren. Pa lokal niva
karchefen med stdd av infolottan. Vid varje aktivitet valjs den avsandare som bast passar budskapet, en
talesperson, en LO-ledamot, en karfunktionar, en utbildare eller en mediem.

Material

Generellt rekryteringsmaterial kan karerna bestalla kostnadsfritt frin Lottashopen. Materialet férnyas och
utvecklas dver tid.

Bilder att fritt anvandas finns i Bildbanken.

Sa mater vi effekt

Varje kommunikationsaktivitet foljs upp efter genomférande och stams av mot dess mal. Vi mater effekt
genom:
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antal pressomnamnanden,

medlemsantalet

okar

engagemang pa sociala medier

antal ansokningar till utbildningar
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antalet medlemmar som valjer att férnya sitt medlemskap

Varje manad f6ljs medlemsantalet upp. Sista mars f6ljs antalet fornyade medlemskap upp.

Kvartalsvis foljs mal och statistik upp for att se trender och styrning framat.

Under oktober gdrs undersdkning med uttrddda i syfte att ge underlag for framtida utveckling av
kommunikation och organisation.

Informationskanaler

Interna

Namn

Malgrupp

Publiceringsfrekvens)

Syfte

Webbplatsen

Medlemmar

Karfunktionarer

Lépande

Har har vi full kontroll pa innehallet och kan publicera det
som ar viktigt fér oss. Fér medlemmarna navet dar de
hanterar sitt medlemskap. For funktionarer i lottakar navet
for att hantera karens webbsida och medlemmar.

karbrev

Rikslottachefens |Karfunktionarer

Efter varje fysiskt LO
mote

Rikslottachefen ger inriktning pa arbetet framat och vad som
ar i fokus. Publiceras som pdf och laggs i
Funktiondrshandboken samt att en blankare skickas till alla
som ar aktiva funktionarer i medlemssystemet och har en e-
postadress registrerad.

Funknytt

Karfunktionarer

\Varannan vecka

Operativ information fran kansliet. Publiceras som pdf i
Funktionarshandboken samt att en blankare skickas till alla
som ar aktiva funktionarer i medlemssystemet och har en e-
postadress registrerad.

Lottaposten

Medlemmar

Forsta onsdagen varje
manad

Elektroniskt nyhetsbrev som skickas till alla medlemmar
med en e-postadress registrerad i medlemssystemet. Syftet
ar att halla medlemmarna informerade om vad som ar pa
gang i organisationen, ge aktuell information, paminna
genom ett kalendarium och beratta vad som hant i
lottakarerna for att dela tips och idéer pa aktiviteter.

Lottabladet

Medlemmar
utan e-
postadress

3 ggr/ar

Publiceras som pdf och laggs i Funktionarshandboken.
Syftet ar att ge lottakarerna en majlighet att, om de vill, géra
utskick till medlemmar som inte har en e-postadress.
Innehaller korta notiser som publicerats i Lottaposten med
tonvikt pa verksamhet fran lottakarerna.

Lottarummet

Medlemmar

Lépande

Digitalt forum fér medlemmar i SLK. Syfte ar att skapa en

kansla av gemenskap pa nationell niva. Speciellt for
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medlemmar som inte har en aktiv kar eller har ett
medlemskap utan lokal kartillhérighet. Dela erfarenheter,
stalla fragor, tipsa varandra om aktiviteter.

Infolottanétverket |Infolottor i

Fyra ganger per ar

Natverk dar funktionarsrollen infolottor samlas for att ta del

samhallsdebattorer

karerna av nyheter, riksforbundets planer och tillsammans skapa
|[gemensamma aktiviteter samt inspirera varandra.
Externa
Namn Malgrupp Periodicitet [Syfte
Lottapodden Samhallsintresserade|Varannan Har har vi full kontroll pa innehallet. Vi ska na nya malgrupper
kvinnor vecka med Svenska Lottakarens grundbudskap kopplat till
totalforsvaret, manskliga rattigheter, demokrati och arbetet med
Ogat och FN resolutioner om kvinnor, fred och sékerhet. Vart
eget radioprogram pa internet dar personer som jobbar for
manskliga rattigheter, demokrati, ett séakrare och tryggar
samhalle och kvinnors rattigheter intervjuas. | huvudsak
intervjuas externa personer men aven lottor kommer att ta plats
i Lottapodden. Genom att intervjua externa personer drar vi
nytta av deras natverk i att marknadsféra Lottapodden.
Webbplatsen Samhallsintresserade|L6pande Rekrytera och behalla fler medlemmar samt 6ka andelen
kvinnor sokande till vara utbildningar.
Pressrummet  |Journalister Lopande Genom att skapa relation med journalister, nationellt och lokalt,
etablerar vi oss som experter inom beredskap och kvinnors roll
i forsvaret samt synliggor var verksamhet.
Instagram Sambhallsintresserade|L6pande Vi visar upp var verksambhet i bilder for att vacka intresset hos
kvinnor potentiella medlemmar men ocksa for att starka stoltheten hos
existerande medlemmar. Kontot delas aven ut till medlemmar
Medlemmar
som berattar fran olika event eller utbildningar.
Facebook Medlemmar Lopande Vi visar upp var verksamhet och dela information kopplat till
- vara intresseomraden. | forsta hand riktad mot medlemmar.
Samhallsintresserade
kvinnor
LinkedIn Uppdragsgivare civilalLdpande Vi lyfter fram vara civila uppdrag for att vacka intresse hos
omradet potentiella uppdragsgivare.
Sambhallsintresserade
kvinnor
X politiker, journalister, [L6pande En kanal som blivit alltmer polariserad. Vi bevakar men gor fa

inlagg sjalva.
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